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Overview del mercato Birra in Italia
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Export (ml hl) ml hl 1,5 1,9 3,0

CAGR % 5,1% 9,6%

Import (ml hl) ml hl 6,0 6,2 6,9

CAGR % 0,7% 2,3%

Consumo (ml hl) ml hl 17,8 17,5 20,3

CAGR % -0,3% 3,0%

% sui consumi HORECA 45,5% 41,0% 36,0%

GDO/DO 54,5% 59,0% 64,0%

Consumo pro capite (lt) 29,4 29,2 33,6

-0,1% 2,8%

2008 2013 2018

Produzione (ml hl) ml hl 13,3 13,3 16,4

CAGR % -0,1% 4,4%

BIRRA



• I consumi di Acqua Minerale e Birra sono influenzati anche all’andamento 

delle temperature in quanto caratterizzati da una forte stagionalità della 

domanda correlata alla bella stagione ed alle temperature in generale.

Consumo di bevande in Italia
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L’Italia non solo come produttore 
di vino

• Aumento della 
«cultura» della birra 
nelle abitudini di 
consumo degli italiani 
negli ultimi 5 anni

• L’Italia inizia ad essere 
percepita non solo 
come grande 
patrimonio della 
conoscenza della 
produzione di vino ma 
anche di birra
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Consumo: +1,3% (CAGR)

Produzione: +2,1% (CAGR)



Consumo pro capite in crescita

• L’allargamento delle occasioni di consumo di birra (socializzazione e 
consumo a casa), il fattore meteo e l’interessamento a birre ricercate, 
hanno portato un aumento del consumo pro capite
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CPC: +1,3% (CAGR)



Consumo pro capite in crescita ma tra
gli ultimi in Europa
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• In controtendenza ad un trend 

che vede la riduzione del CPC 

in Europa, l’Italia è il paese che 

traina la crescita di consumo di 

birra, dietro a Portogallo, 

Ungheria e Cipro come crescite 

di CPC



Birra e Vino in Italia
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2008 2013 2018 2008 2013 2018

Produzione (ml hl) ml hl 13,3 13,3 16,4 46,9 54,0 54,8

CAGR % 1,0% -0,1% 4,4% 2,9% 0,3%

Export (ml hl) ml hl 1,5 1,9 3,0 18,0 20,2 19,8

CAGR % 5,1% 9,6% 2,3% -0,4%

Import (ml hl) ml hl 6,0 6,2 6,9 1,8 2,7 2,1

CAGR % 0,7% 2,3% 8,4% -4,9%

Consumo (ml hl) ml hl 17,8 17,5 20,3 26,2 20,8 23,0

CAGR % -0,3% 3,0% -4,5% 2,0%

% sui consumi HORECA 45,5% 41,0% 36,0% 39,1% 42,2% 38,8%

GDO/DO 54,5% 59,0% 64,0% 60,9% 57,8% 61,8%

Consumo pro capite (lt) 29,4 29,2 33,6 41,0 39,0 40,0

-0,1% 2,8% -1,0% 0,5%

VINOBIRRA



Il trend rispetto al vino

• In 40 anni la birra ha quasi raddoppiato il consumo pro capite, a 
differenza del vino che l’ha visto più che dimezzare.

• Entrambi i settori si stano concentrando sulla premiumizzazione, ma 
mentre nella birra questo è stimolo di crescita al consumo, per il vino è 
razionalizzazione.
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Il trend del vino

• Il Vino ha visto una riduzione del numero di consumatori con maggiore 
frequenza e quantità di consumo
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Il trend della birra

• La crescita della birra invece è 

stata guidata in primis 

dall’avvicinamento del 

consumatore a nuove occasioni di 

consumo, oltre che al leggero 

aumento di chi vede nella birra 

un consumo quotidiano
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• La crescita dei consumi di vino nel mondo 
è trainata da paesi con una crescente 
penetrazione e CPC

Il consumo del vino in Italia e 
nel Mondo

• Il mercato italiano invece affronta il periodo di maturità focalizzandosi sulla 
qualità



Correlazione con le politiche 
economiche/sociali

Le accise sono delle leve che lo Stato utilizza per finalità economiche 

(centro/sud Europa) o sociali (nord Europa) che hanno un impatto sui consumi
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Accisa media per Hl Birra (gennaio 2019)



… o possono servire per stimolarne il consumo (se non applicate)
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Accisa media per Hl Vino (gennaio 2019)

Correlazione con le politiche 
economiche/sociali



Segmenti prezzo

Super Premium

Premium

Mainstream

Economy

I segmenti della birra

• La ricerca di prodotti Premium e Speciali è il driver principale di crescita 
della categoria
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1,6%

2013

100%

5,4%
Speciali

2014

2,6% 2,6%

20162015

2,0% 1,9%

2017

1,8%

2018

Low - NAB

Lager

17,5 17,8 18,9 19,0 20,319,7Ml hl



La crescita delle Speciali

• Le birre speciali, seppur 

marginali, stanno vivendo un 

momento di forte crescita 

dovuto sia alle innovazioni 

introdotte dalle grandi 

breweries che al nascere di 

birrifici artigianali (craft beer) 

con produzione < 200K hl 

(<10K hl per agevolazione 

accisa al -40%).
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La dispersione nella birra …

• 20,3 Mln Hl di consumo
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Tipologie di birra

Abbazia Dortmunder Marzen Trappiste

ALE (9) Dubbel Mild ale Triple

Altbier Eisbock Munchner Vienna

Biere Blanche - Witbier Esotiche NAB Weizen (Weisse)

Barley wine Faro Pils / Pilsner Weizen block

Berliner weisse Gueuze Porter Wheat bear

Biere de garde Ice beer Puro malto

Biere de mars Imperial stout Radler

Birra di puro malto IPA Rauchnier

Birra speciale Kellerbier Roggenbier

Bitter ale Kolsch Rossa

Bock Krieken Saison

Brown ale Lager Schwarmbier

Cream ale Lambic Scure

Doppelbock Light beer Stout

Doppio malto Malt liquor Strong lager

• 62 tipologie di birre

• 5 aziende hanno il 70% del 

mercato, un altro 23% viene da 

importatori terzi il restante 7% 

da piccoli birrifici, inclusi micro-

birrifici (862)



Tante etichette …
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20,3 
Mln Hl



… ma concentrate
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• 214 brand appartenenti a 5 aziende



Quali sono gli elementi distintivi per il 
consumatore?
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Qualità

Marca



La dispersione nella birra …

• Il 70% dei consumi si concentra in 214 sub-brand o 77 mother brand
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Altri

# mother brands 22 21+4 10 5 15 N/A

# sub brands 59 46+4 38 18 49 244

# sub / mother 2,7 2,2 3,8 3,6 3,3 N/A



La dispersione nella birra … e nel vino
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• 20,3 Mln Hl di consumo

• 16,4 Mln Hl produzione

• 62 tipologie di birre

• 5 aziende hanno il 70% del 

mercato, un altro 23% viene da 

importatori terzi il restante 7% 

da piccoli birrifici, inclusi micro-

birrifici (862)

• 23 Mln Hl di consumo

• 50,4 Mln Hl produzione

• 521 denominazioni territoriali 

(73 DOCG, 330 DOC, 118 IGT) 

rappresentano il 67,6% della 

produzione

• Le prime 5 aziende gestiscono il 

16.8% del consumo del mercato 

italiano, dove la prima è 

composta da Private Label (7%)



La dispersione nel vino
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• Le top 20 aziende rappresentano solo il 26% della GD/DO, il restante mercato 

è fatto da Private Label (7%) ed ulteriormente parcellizzato. 

Private Label

0,9%

Chiarli

Verga

Caviro

1,1%

Gr. Italiano Vini

Cecchi1,6%

La Gioiosa

2,0%
1,5%

Cavit
Cielo e Terra

1,4%
0,7%

ALTRI

Cantine Mezzacorona

0,7%

1,3%

1,4%

1,0%

1,1%

Sella & Mosca

Caldirola

1,0%
Le Chiantigiane

0,9%

1,0%

Cantina Sartori

Ca. Duca Salaparuta

Cantina di Soave

0,7%

Citra

Losito e Guarini

Cantina Tolo

1,5%

0,7%

1,3%

Banfi

Antinori



Quali sono gli elementi distintivi per il 
consumatore?
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Territorialità

Uve / blend

Nome vino

Nome azienda

Logo territoriale



Dalla marca alla «reputation»

• Alcune realtà hanno iniziato a focalizzarsi più sulla Reputation dell’azienda 

rispetto ai marchi dei loro prodotti.
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https://www.youtube.com/watch?v=0ruHOaHrGnQ
https://www.youtube.com/watch?v=1SwFso7NeuA
https://youtu.be/rdQrwBVRzEg?t=1


Dalla marca alla «reputation» … 
seguendo un percorso

«It takes 20 years to build a reputation and five minutes to run it out. If you 

think about that, you’ll do things differently»

Warren Buffett
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