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Esempi di COLOR GRADING
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PERCHE’ IL VIDEO E’ IMPORTANTE ? 

. IMMEDIATO E DI FACILE COMPRENSIONE 

. E’ TRA I MIGLIORI MODI PER RELAZIONARSI CON IL CLIENTE 

. PUO’ ESSERE VISTO SEMPRE E OVUNQUE 

. E’ QUALCOSA DI NECESSARIO PER I ‘SOCIAL’ 

Si trasmette un messaggio in maniera semplice, rapida  e diretta 

Si trasmette fiducia mettendoci ‘la faccia’, mostrandosi liberamente 

E’ consultabile su moltissimi supporti 

Caricare contenuti video sui ‘social’ permette la condivisione 
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PAROLE + IMMAGINI + MUSICA

STORIE
RACCONTIAMO IL MONDO DEL VINO 
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Esempio 1

CORPORATE
DURATA CIRCA 3 MIN.

La storia di un anno (quasi un anno) del mondo Banfi, raccontata con sole 
immagini suggestive, accompagnate da una musica composta su misura e da 
un sound design dedicato; il passaggio delle stagioni, le varie attività nei vari 
mesi, la crescita dell’uva fino alla vendemmia, la cantina, la parte ricettiva, la 
chiusura di un ciclo in autunno.

CORPORATE BANFI

DESTINAZIONE: WEB - SOCIAL NETWORK - EVENTI
FORMATO STANDARD 16:9 4K
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Esempio 2

REPORTAGE

Il racconto di un evento attraverso immagini e soprattutto attraverso le 
parole tratte dalle interviste dei relatori partecipanti. 

REPORTAGE ORNELLAIA
VENDEMMIA D’ARTISTA - IL CARISMA - 2015

DURATA MAX 1 MIN.
DESTINAZIONE: SOCIAL NETWORK (INSTAGRAM)

FORMATO ‘VERTICALE’ 9:16 HD
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DURATA 3-4 MIN.

DESTINAZIONE: CONVENTION - EVENTI
FORMATO  16:9 2K
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Esempio 3

STORYTELLING
DURATA 3-4 MIN.

Il racconto di due coppie di ragazzi che vivono, in due locations diverse (Val 
d’Orcia e Venezia) la propria storia d’amore, sono veri amici e dopo qualche 
giorno si ritroveranno per una cena insieme, brindando con del buon vino. Le 
locations richiamano i luoghi di produzione del vino, i ragazzi richiamano il 
brand giovane per un target giovane, ma in pieno stile dolcevita.

DESTINAZIONE: CONVENTION - EVENTI
FORMATO  16:9 2K

VIDEO PROMOZIONALE - DANZANTE
DOLCEVITA
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Esempio 4

MOTION GRAPHICS
DURATA 1 MIN.

DESTINAZIONE: WEB - SOCIAL NETWORK - EVENTI LIVE
FORMATO  16:9 e 9:16 HD

MOTION GRAPHICS - BANFI PIEMONTE
L’ALTRA



Esempio 4

MOTION GRAPHICS
DURATA 1 MIN.

Animazione grafica per raccontare la nascita della nuova rossa in casa di 
Banfi Piemonte… La Barbera, uno tra i vitigni più rappresentativi della regione 
Piemonte, con L’Altra assume le forme di una coinvolgente ed intrigante 
ragazza. L’abito ricorda le morbide colline da cui nasce la sua identità e la sua 
forza.

MOTION GRAPHICS - BANFI PIEMONTE
L’ALTRA

DESTINAZIONE: WEB - SOCIAL NETWORK - EVENTI LIVE
FORMATO  16:9 e 9:16 HD





Esempio 5

DOCUMENTARIO - STORYTELLING
DURATA 10 MIN.

DESTINAZIONE: TV - WEB
FORMATO 16:9 HD

Il racconto, la storia del nuovo stand BANFI al Vinitaly, dalla sua 
progettazione, alla sua costruzione, alla sua inaugurazione.

SHORT FILM / DOCUFILM  - ARCHOS & BANFI
Nuovo Stand Banfi al Vinitaly





Esempio 6

TUTORIAL
DURATA 2 MIN.

DESTINAZIONE: WEB - SOCIAL NETWORK
FORMATO 16:9 HD

Il racconto di come si realizza un cocktail utilizzando i prodotti Bottega e con 
testimonial d’eccezione: Claudio Perinelli

PROMO - BOTTEGA
Cocktails
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ALTRI ESEMPI
CORPORATE ORNELLAIA
CORPORATE MASSETO
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per tutti

UN UNICO FORMAT
per contenuti diversi
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