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{a Fondazione Qualivita

La Fondazione Qualivita nasce a Siena nel 2002. Sensibile alla difesa e alla diffusione della cultura rurale, la sua
priorita & quella di valorizzare, tramite le proprie attivita, il settore agroalimentare di qualita con le sue produzio-
ni DOP, IGP e STG.
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ministero delle

Quualivita é stata riconosciuta dal Ministero delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali come soggetto
politiche agricole di elevata capacita tecnico scientifica nell' ambito del settore agroalimentare di qualita. |
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Te Edizioni Qualivita =

Progetto editoriale multilingua finalizzato alla promozione e valorizzazione dei prodotti agroalimentari DOP, IGP,
STG italiani ed europei.

LE COLLANE

atlas guide quaderni digital encyclopedia
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1 Osservatorio Qualivita ©

"L'Osservatorio Socio-Economico Qualivita” € attivo dal 2003 ed ha l'obiettivo di descrivere dettagliatamente e mo-
nitorare costantemente la realta - economica, legislativa e comunicativa - dei prodotti italiani DOP, IGP, STG attra-
verso alcune indagini, i cui risultati vengono pubblicati all'interno di un Rapporto annuale.

IL RAPPORTO QUALIVITA-ISMEA 2017

Zsservatorio
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RAPPORTO 2017

ISMEA - QUALIVITA

cole italiane DOP, IGP e STG

s“Pd ni agroaliment
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Nt Forum éuropeo =

La Fondazione Qualivita organizza, periodicamente, il Forum sulla qualita alimentare. Lobiettivo € quello di creare
dei momenti di incontro tra i soggetti protagonisti del settore agroalimentare europeo in modo da monitorizzare
I'andamento di quest'ultimo e commentarne ed analizzarne insieme le evoluzioni e le prospettive future.

Nel corso di questi incontri internazionali, si svolgono discussioni a livello politico, ma vengono altresi messe a
confronto le testimonianze e le esperienze di quei soggetti che piu di ogni altro vivono nel quotidiano la cultura
della qualita: consumatori, produttori, ricercatori scientifici, divulgatori, amministratori pubblici locali, regionali,
nazionali ed internazionali.
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lapiattaforma Opendaia =

Qualigeo.eu ¢ la prima banca dati delle Indicazioni Geografiche DOP IGP STG
OBIETTIVI

e Sistematizzare diverse tipologie di informazioni per rendere efficace la comunicazione del sistema agroalimenta-
re a qualita certificata

e Creazione di uno strumento di comunicazione unico per la diffusione della qualita agroalimentare a Indicazione
Geografica verso i consumatori

e Creare un network delle Indicazioni Geografiche e una sua banca dati informativa.

RISULTATI

La Banca Dati Qualigeo ¢ il primo strumento del settore delle Indicazioni Geografiche in grado di fornire, al consu-
matore, un'informazione completa di ogni singolo prodotto, di dare indicazioni su dove trovarlo e dove acquistarlo.
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Formazione i

Qualivita ha la mission di accrescere le conoscenze teoriche e pratiche per la valorizzazione delle filiere DOP e IGP
attraverso attivita di formazione rivolte a consumatori, operatori e Consorzi di tutela.

La centralita del modello italiano delle IG fa si che tali percorsi formativi siano un riferimento per quei Paesi ancora
“non evoluti” a livello di qualita certificata per promuovere e sviluppare filiere agricole DOP IGP.

OBIETTIVI

e Promuovere la crescita professionale degli operatori del sistemma DOP IGP italiano.

e Favorire lo sviluppo del sistema attraverso la condivisione di esperienze di successo e modelli efficaci.
e Diffondere la conoscenza del sistema presso stakeholder e consumatori.

e Affermare il modello italiano delle DOP IGP all’estero.

e Sensibilizzare le istituzioni internazionali sul modello di sviluppo delle IG.
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Te ship della Fondazione Qualivila
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Gli effetti delle azioni della Tondazione Qualivita

PERCEZIONE
DEL SISTEMA
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T& .
Geografica

il modello delle IG
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Mercalo
ale

Oggl 1 benl genericl nel
mercato globale pagano
una crisi “reputazionale”
agli occhi del consumatori.
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[ prodotti che hanno

un chiaro riferimento
geografico beneficiano di
un vantaggio competitivo.




Il valore intrinseco di un territorio
non e riproducibile ed e esportabile
solo tramite prodotti e

brand di origine.
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In contrapposizione all Economia

Globale prende sempre piu forza

una "Economia Geografica” che ha

come driver l'origine del prodotto

che fa leva sul concetto di made in.
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FutureBrand

The .

Nation |
Brands |

Country
Brand Index

FutureBrand®

Classifica Paesi per valore del "Brand
Nazione" (servizi, investimenti,
relazioni, capitale umano)

Indice sul valore del "Brand Paese" nella
percezione internazionale
(notorieta, considerazione, preferenze...)
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/i ®
”ﬂ UPB B Brand Finance’

Rank 2017: 1 2016: 1 s & 1 Rank 2017: 11 2016:
BV 2017: $21,055bn ’ BV 2017: $1,505bn

> o wzs BV 2016: $20,574bn BV 2016: $1,305bn

United States Brand Rating: AAA- Brand Rating: AAA-

Rank 2017: 2 2016: 2 , 1 2 Rank 2017: 12 2016:
BV 2017: $10,209bn i BV 2017: $1,410bn
BV 2016: $7,087bn BV 2016: $966bn

China Brand Rating: AA Brand Rating: AA

. Rank 2017: 3 2016: 3 1 3 Rank 2017: 13 2016:
N t B d A BV 2017: $4,021bn : BV 2017: $1,049bn
atlon bran BV 2016; $3,882bn BV 2016: $915bn
Brand Rating: AAA- i Brand Rating: A+

Italia 2017
a' la Rank 2017: 4 2016: 4 1 4 Rank 2017: 14 2016:
0 BV 2017: $3,439bn BV 2017: $1,014bn
BV 2016: $3,002bn BV 2016: $998bn
Mo/ 20 Japan Brand Rating: AAA- Switzerland Brand Rating: AAA
+ I < ', N
o Su l ' | Rank 2017: 5 2016: 15 Rank 2017: 15 2016:
rwm BV 2017: $3,129bn BV 2017: $1,005bn
m x BV 2016: $2,942bn BV 2016: $1,121bn

United Kingdom Brand Rating: AAA Netherlands Brand Rating: AAA
Rank 2017: 6 2016: 1 6 Rank 2017: 16 2016:
BV 2017: $2,969bn BV 2017: $845bn
BV 2016: $2,339bn BV 2016: $630bn

France Brand Rating: AA+ Indonesia Brand Rating: AA-

Rank 2017: 7 2016: 1 7 Rank 2017: 17 2016:
q’ BV 2017: $2,056bn BV 2017: $832bn
° | BV 2016: $1,810bn BV 2016: $736bn
Contrlbuto Canada Brand Rating: AAA- Brand Rating: A+

Agroalimentare ar A Rank 2017: 8 2016: 1 8 Rank 2017: 18 2016

® BV 2017: $2,046bn < BV 2017: $798bn
BV 2016: $2,066bn BV 2016: $820bn

11% PIL. India Brand Rating: AA i Brand Rating: A

Rank 2017: 9 2016: 1 9 Rank 2017: 19 2016:
BV 2017: $2,034bn BV 2017: $703bn

(o) g BV 2016: $1,521bn BV 2016: $742bn

+2’6/ Brand Rating: A+ Brand Rating: AAA
Rank 2017: 10 2016: 11 20 Rank 2017: 20 2016:

o BV 2017: $1,845bn BV 2017: $625bn

+7/o BV 2016: $1,289bn BV 2016: $469bn

South Korea Brand Rating: AA Taiwan Brand Rating: AA+

(FONTE: Istat - Federalimentare)

Natlon

erands 201 7
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S1 e affermato come modello economico di successo, sviluppato con politiche
pubbliche e partecipazione democratica della filiera, con un sistema a rete,
che innesta logiche per tutelare e innovare il patrimonio unico e distintivo.
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[l Sistema IG si basa sulla

costituzione di Reti autoregolate

che coinvolgono i Consorzi di ,‘
tutela e gli operatori lungo tutta la g
fillera produttiva. |
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delle Indicazioni Geografiche
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1 Valori delle Indicazioni Geografiche

1.VALORE PRODUTTIVO

2.VALORE INDOTTO

3.VALORE IMMATERIALE

4 VALORE DEL MARCHIO
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1.Valore Produltivo
Valori della produzione DOP IGP
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Overview
ItaliaOggi

A Parma il primo forvn mondiale delle 1z
l.a qualita e un primato italiano

Dop e Igp in crescita, in Gdo e boom rispetto ai cibi generici

LA STAMPA AGRICOLTURA scuars & EE

ATTUALITA | Q@ &) sezom T

v

C . - Il paniere Dop continua a crescere: 814 brand
rescono 1 numernl che valgono 13,8 miliardi

dell’Italia agroalimentare Italia prima al mondo anche per numero di controlli a tutela della qualita
«a denominazione»

¥ AgroAlimentare News

omling

ACRISOLE y

QUALITA

el : : Dop&Igp: aumentano i consumi nella grande
Rapporto Qualivita: il food & wine a marchio Ue copre ormai oltre il 10% dell‘alimentare italiano et -

distribuzione. Italia sempre in testa peri

DOp, da nicchia a SettOl‘e Stl'ategic 0 riconoscimenti di qualita

Realizzate performance migliori dei prodotti generici: + 1,5% il valore all'origine, +9,6% l'export

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu
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Numeri DOP 1GP STY

| Totale IG

Europa Food Wine

I_ Totale IG Food Wine
818 J 295 523

Fonte: Rapporto Ism vita 2017
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Dati Economici DOP 1GP

VALORE ALLA PRODUZIONE

1 4’8 mld € @ VALORE ALL'EXPORT
valore alla produzione [ M’
+6,2% 5u 2015 84 mid €
Val(,)re allexport
+5,8% su 2015

11«

pesoDOPIGPsu [ Mimsr
industria agroalimentare

22%

‘&> 1eso DOPIGPsu
export agroalimentare

Fonte: Rapporto Ismea-Qualivita 2017
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10 anni di DOP

+7 0 +143%

in 10 anni in 10 anni

TOTALE TOTALE

+4 0

in 10 anni

gk Cuo
i

Valore alla produzione Valore all'Export Riconoscimenti

Fonte: Rapporto Ismea-Qualivita 2017
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Stima impatto economico provinciale

— ANALISIDESK ——

CONSORZI, ORGANISMI DI CONTROLLO DISCIPLINARI, ICQRF
« PRODUZIONE CERTIFICATA  AREALE DI PRODUZIONE
« PREZZI « BANCA DATI OPERATORI
| |
VALORE FILIERA PESO PROVINCIA

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

VALORE FILIERA F1 * PESO F1 PROVINCIA
VALORE FILIERA F2 * PESO F2 PROVINCIA
VALORE FILIERA F.. * PESO F.. PROVINCIA

l

IMPATTO
ECONOMICO
PROVINCIALE
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Comparto food DOP IGP

295 oqy 148 2.2,8 83695

PRODOTTI *  CONSORZI DI MR NUMERO
DOPIGP (+2 STG) TUTELA FOOD OPERATORI

2° MODENA VALORE ALLA PRODUZIONE
3° REGGIO NELLEMILIA +3,3% su 2015

1° PARMA ﬁ {| @ 6,6 mld €

VALORE ALL'EXPORT
+4,4% su 2015

M% 34 mld €

oy +56%
VENDITE PESO FISSO

®® GDOITALIA

Fonte: Rapporto Ismea-Qualivita 2017
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‘Valore produttivo

10 anni di DOP - FOOD

Q7% +262*% +80

in 10 anni

in 10 anni in 10 anni

66md€ s 3Amid € minrs
| Oem it | Gt
l® G

Valore alla produzione Valore all'Export Riconoscimenti

Fonte: Rapporto Ismea-Qualivita 2017

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



‘Valore produttivo

Comparto wine DOP 1P

523 “ 116

t ﬁ bottiglie
a PRODUZIONE

Fonte: Rapporto Ismea-Qualivita 2017

PRODOTTI CONSORZI DI
DOPIGP TUTELA WINE IMBOTTIGLIATA
+5,4% su 2015
1° VERONA @ 8,2 mlid €
2° TREVISO VALORE ALLA PRODUZIONE
3° SIENA +7,8% su 2015

@a//@’ 497 mld €

VALORE ALLEXPORT
+6,2% su 2015

-\‘Eéw +1 8%

VENDITE PESO FISSO
®® GDOITALIA
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‘Valore produttivo

10 anni di DOP - WINE

95> +9 9

in 10 anni in 10 anni

WINE WINE

*23%

in 10 anni

Smdemon  Smdemn
I
be

Valore alla produzione Valore all'Export Riconoscimenti

Fonte: Rapporto Ismea-Qualivita 2017
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2.Valore Indotto

Attivita economiche connesse al mondo IG
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YValore indotto

1. Attivita ricreative ed eventi

SETTORI IMPATTO IMPATTO
ECONOMICO SOCIALE

DIRETTOIG DIRETTO IG

IMPATTO GEOGRAFICO

Locale Nazionale Globale
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2. Indotlo diretto filiera 1G
I Ass

SETTORI IMPATTO IMPATTO
ECONOMICO SOCIALE

Sl DIRETTOIG

‘ Controlli ispettivi I I

Servizi
Commercio
Ricerca e sviluppo I
Globale

IMPATTO GEOGRAFICO

Nazionale

QUALIVITA ; . Gs 1 ; ; i . : : a.it - www.qualigeo.eu



Tndotto diretto filiera1G

\

QUALIITA

Brunello di Montalcino DOP

R 6 2
D (5 Q)

Aceto Balsamico Tradizionale
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SETTORI IMPATTO IMPATTO

Ricettivo-Alberghiero ECONOMICO SOCIALE
BislerEiaTie DIRETTOIG DIRETTOIG

Servizi

Commercio -
Formazione I I I I '

IMPATTO GEOGRAFICO

Locale Nazionale Globale




QUALIVITA

Parmigiano Reggiano DOP

8 DOR,

b AR
z ¥l
- H ]
5

5

z
PARMIGIAND RN
REGGIAND
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IMPATTO IMPATTO
ECONOMICO SOCIALE
DIRETTOIG DIRETTOIG

IMPATTO GEOGRAFICO

Nazionale

; ..-']'.: - - . : J
| quaLl/ima R e o R A g iy t‘ r
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\

QUALIITA

Mozzarella di Bufala
Campana DOP

Campan®

b s, A

Vino Nobile di
Montepulciano DOP
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SETTORI IMPATTO IMPATTO

' Edilizia ECONOMICO SOCIALE
DIRETTOIG DIRETTOIG

o —

S SN

'1 ——

IMPATTO GEOGRAFICO

Nazionale Globale

QUALIVITA



Esempi

ttivila da Programmi di Sviluppo Rurale

.| oLio pop CONSORZIO PER
J RIVIERA | A TUTELA DELL'OLIO
\
\

EXTRA VERGINE
DI OLIVA D.O.P.
RIVIERA LIGURE

Riviera Ligure DOP Ollio exv.o.

OLIO DOP <TXT
RIVIERA| 75 ammy™
LIGURE| {: e
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SETTORI IMPATTO IMPATTO
“rketing ECONOMICO SOCIALE o
—— DIRETTO IG DIRETTOIG . ﬂj‘:"‘

. [-‘H'

——

T

-

L0 s

Vi

IMPATTO GEOGRAFICO

Nazionale

e
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Esempi

fttivita da OCM vino

7

—
- —
./ o
_— -

@__

Vini DOP IGP

G
6 D'OR;
S

&/ Y TSR
2 %% 35, )
g 23 {3 g
? T 3
% X\ g
Q & 2, &
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1144 2014

: __ "
2 o L q’.&jﬂ .-, - - - b ',_;-'-" ) ‘_L_,.: 9:7 _é ‘_%;
e e R e

— L=

=~ =g SETTORI IMPATTO IMPATTO el
S wee Marketing ECONOMICO SOCIALE E; —
Ly o———— DIRETTOIG DIRETTOIG 1.} :

- ;‘E\%.% S o o
ot _t\? 1Y . - . I I

IMPATTO GEOGRAFICO

Locale Nazionale

T T Y
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Esempi

Attivit da Reg. 11442014

)
I

HUROPE

Asiago DOP
Pecorino Romano DOP
Speck Alto Adige IGP

LAy AR
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SETTORI IMPATTO IMPATTO
e s ECONOMICO SOCIALE
T prEp——— DIRETTOIG DIRETTOIG

stituzioni

IMPATTO GEOGRAFICO

Nazionale Globale
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HivitcL sociali clei consorzi

PRARMIGIAND,
REGGIAND

unitinella
solidarieta
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9. (Prl)

:  SETTORI IMPATTO IMPATTO
ECONOMICO SOCIALE
DIRETTO IG DIRETTO IG

Controlli ispettivi

- II

IMPATTO GEOGRAFICO

Nazionale



Consorzio Vini del Trentino
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YValore indotto

10. Strade dei vini e dei aapori

SETTORI IMPATTO IMPATTO
ECONOMICO SOCIALE
DIRETTOIG DIRETTOIG

IMPATTO GEOGRAFICO

Nazionale




Esempi

Stradle dei vini e dei sapori

QUALIITA www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



YValore indotto

11. Prodotti tra ormatt
A" s L

SETTORI IMPATTO IMPATTO

Jm ECONOMICO SOCIALE
. . — DIRETTOIG DIRETTOIG

IMPATTO GEOGRAFICO
- Locale Nazionale Globale
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QUALI\/ ITA

!

' Kinder

’ a colazione

|

NEL FORNO DI BALVANO LE NOSTRE MERENDINE NOVITA E PROMO

Kinder CereAlé & una ricefta Kinder innovativa,
che unisce un‘anima ai cereali con la bonta di
una doppia farcitura.

Un doppio ripieno con confeftura di arance di
Sicilia e Limone di Siracusa IGP e farcitura
preparata con yogurt.

La nuova Kinder CereAlé nasce dalla

collaborazione con il Consorzio di Tulela del »
Limene di Siracusa IGR. selezionato da Kinder per

il rispetto dei valori della tradizione e I'atienzione

al lavore della bersana.

Dal 13 lugli
origine del

seeciliche,

Limone di Siracusa IGP

(Jo\:\sole<>

.
LIMONE di
S]R'A’El'l‘JSA

Aceto Balsamico di Modena IGP

cquRaye
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Valore Tmmateriale

Soft power del made in italy agroalimentare

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



[l concetto di Soft Power esprime 1l potenziale d'attrazione di un Paese
che si alimenta attraverso la diffusione della propria cultura e del valori
difTIferiTnento: 1n questo senso l'agroalimentare made in Ttaly ricopre
un EEGIEART iMiario nel mondo.
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Valore immateriale

Compoaizione Soft Power

Portland

TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT

OHTYR,

‘
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SOFT
POWER
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‘ \oNp
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O
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Valore immateriale

Ranking " Soft Power 30"

Portland

STRATEGY. CONTENT. DELIVERY.

United States United Kingdom
77.96 75.97
Canada France
72.53 72.14
g a
g Japan Switzerland
= -
g 67.78 67.65
g
H
[*]
ke
[ ]
Netherlands Italy
64.14 63.79
Denmark Finland
62.57 62.13

Germany

72.60

Norws

61.64

\

QUALIITA
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Valore immateriale

Soft Power - Food made in Ttaly

MATERIE PRIME
DIQUALITA

D.O. e BIOLOGICO

Tecnologia Ambientee Culturae _ "
alimentare territorio | comunicazione | Professionalita

Imprese Comunita locali Istituzioni

\
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fAzione apot Wallof e
Briatore fame
Prosecco DOP Amarone della Valpolicella DOP Parmigiano Reggiano DOP

H %
www.qualivita.it - www.qualigeo.eu
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Valore del marchio

Brand unico e patrimonio collettivo
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Valore del marchio

i Q
wen®@® O
Vini £

S»\-,m'nra\er Apfel g.g.4,

SUDtIRO

ASIAGO
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Valore del marchio

“The moat influential Brands” (2017)

H SAMSUNG
facebook

g cop

@ WhatsApp
Go.;:_agle

= Microsoft

amazon
~—

s
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Valore del marchio

T brand “Miliardari” DOP 1P

7¥1+ CAMERA di
*£2 COMMERCIO

.!Ma:«f'_
\,

2.266.233 €

MONZA BRIANZA

IL “PACCO” DINATALE DELLE
GOLOSITA ITALIANE VALE PIU DI
TIFFANY E CARTIER

Il brand legato all’immagine e alla visibilita dei principali prodotti
enogastronomici tipici italiani vale quasi 11 miliardi di Euro, ben piu della
somma dei due luxury brand di gioielli di fama internazionale

/s\

GRANA
G PADANO
PRARMIGIAND P
REGGIAND | \/
1.628.633 € 1.276.108 € 1.067.571 €

ORN ’EZ@

e
3
2
%
< 330‘8’

622.498 €

QUALI\/ ITA
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‘Valori da tutelare e proteggere da cosa?

y PRODUTTIVO | INDOTTO
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1 riachi

del valore legato alle IG
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Riachi

\

QUALIITA

MONDO DELLA PRODUZIONE

MONDO DEL DIGITALE

MONDO DELLA DISTRIBUZIONE

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



Mondo della produzione

Interni alla filiera IG
"Erosione del valore" dalle aziende di produzione

Esterni alla filiera IG
"Erosione del valore" dalle aziende concorrenti

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



Riachi - Mondo della produzione

Interni alla filiera 1G

(ASA OLEARIA
TAGGIASCA

0L10 EXTRA

IE2CINE DI OLIVA

LIGL .
IN TAVOLA

IMENTo

Riviera Ligure DOP Ollio ev.o.

OLIO DOP ST
RIVIERA | el
LIGURE| {:

7%

QUALI\/ ITA

ino*, acaU®:

e integral®’ rosign gd’“‘ o E500
farine dli art€ U asole™, $3Cato di $0°

Piadina Romagnola IGP

Piadina
Romagnola
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Riachi - Mondo della produzione

&aterni alla filiera 1

Gran Moravia Formaggio Piemonte

QuALI/iTa www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



Informazioni ai consumatori
Motori di ricerca, Domini internet, Contenuti web

Canali di Vendita
Piattaforme e-commerce
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Riachi - Mondo del digitale

Informazioni ai consumalori

Go gle TOSCANO Q

Tutti Immagini Maps Video Motizie Altro Impostazioni Strumenti

Circa 26.900.000 risultati (0,64 secondi)

Toscano.it | il Gruppo che fa muovere gli immobili, in Italia.

https:/feww toscano.it’ -

Il Gruppo Toscano opera a livello nazionale nel campo immobiliare attraverso una serie di societa e
divisioni specializzate destinate ad offrire al cliente tuttii ...

Toscano Immobiliare Siena Centro - Immobiliare.it
www.immobiliare.it‘agenzie_immaobiliari/Lombardi_Siena.htm| -

Toscano Immebiliare Siena Centro su immobiliare.it, Vendita case e Affitto appartamenti a Siena,
Toscano Immobiliare Siena Centro di Siena in via del ...

Consorzio Olio Extravergine di Oliva Toscano | Olio d'Oliva IGP
www.oliotoscanoigp.it/ -

Il consorzio che rappresenta le azienda produttrici di olio extravergine d'oliva Toscano: le
caratteristiche organolettiche & gli eventi.

QuALI/iTa www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



Riachi - Mondo del digitale

Informazioni ai consumalori

PER L'ITALIA

=2 COR.C@ M =

“2AdOHR
IMPRESA & TERRITORI

Milano
IL QUOTIDIANO ON LINE DELL’ECONOMIA DIGITALE E DELL’INNOVAZIONE R : f;’mbia) Clovedi » 10 Settembre 2015 » Agglornato alle 14:56
Martedi 30 Maggio 2017 e Il:JI"ilra Fiordalisi HOME ITALIA MONDO NORME& FINANZA& |IMPRESAZ | NOVA2:  PLUS24
INDUSTRIA 4.0 DIGITAL PADIGITALE TLC ITWORLD E-PAYMENT CLOUD JOB & SKILL TECH ZONE  E-HEALTH  START UP TRt MERCATI TERRITORI [[TECH RISPARMIO
LEUROPA CHE VERRA" MEDIA  SMART CITY  PROTAGONISTI ICT&LAW  PUNTI DI VISTA

Domini ".wine" e "vin", la Ue non molla Icann

|,® cerca nel sito O corcom @ Gooal

Industria Reti&utiity Made in Lavore Mondo&mercati Regole&lncentivi Rapporti24  Agricoltura

S s

IL commissario all'Economia digitale: "Abbiamo avviato un processo di impegno cooperativo
con Lente statunitense”. Si punta a mantenere l'indicazione geografica nell'attribuzione del
dominio per arginare le contraffazioni in Rete

di F.Me.

La Commissione europea non abbassa la guardia sul
problema dell'attribuzione sul web dei domini .wine e .vin
da parte dell'lcann, l'ente statunitense che gestisce la
governance di internet. In gioco ¢ la difesa delle
indicazioni geografiche (lg) vitivinicoli contro il rischio di
usurpazioni e contraffazione in rete.

Cosi a poche settimane dallavvio - il 7 febbraio a

domenicaz« casaz modazs foodzs motoriz: jobzs streamze viaggizé salutez: shoppingzé radiozs ¢ altrl cerca  CL AN Accedl ~

“2LORE
ITALIA

Glovedi = 010tiobre 2015 » Agglornato alle 11:19

How To Spend it

new Haly2s
Professioni a Imprese2¢  Business School ed event
Banche dat Strumenti g lavoro

[ Versione digiaie an

144 4 00E | BUSINE

MONDO NORME& FINANZARX IMPRESA& NOVA2:  PLUS2:
TRIBUTI  MERCATI TECH

HOME | ITALIA

Attualita Poltica Politica Economica  Sport | quiz del Sole  Infodatablog  Econopoly

L'EDITORIALE

COMMENTI & B30 i 4 »
Acquista & abbonat!

NUOYA FORD EDGE

Impresa & Territori p  Industria

La Ue alla guerra dei domini «.wine»
per tutelare le dop

Laura Cavestri

Telco per I'litalia: in
scena il 14 giugno
Alla settima edizione,
L'evento si terra a Roma.
Presenti i top manager delle aziende di tlc
italiane e delle imprese fornitrici di
tecnologie. Gli interventi del sottosegretario
Giacomelli e del presidente Agcom Cardani

LA STAMPA T:CNOLOGIA
o @ SEZIONI

Da .pizza a .coffee, con i nuovi domini Internet
arriva a tavola

.AM A
;

ne.ram

25 giugno 2014

SEGUICT SU E u n ACCED

Cerca...

11 6 febbraio 'ICANN ha aperto oltre 500 nuove estensioni web, aprendo nuove possibili
- oltre ai classici .it e .com - per chi vuole registrare il proprio sito. Tra .recipes,

Notizie b Europa

Domini .vin e .wine, la Ue interviene
contro il rischio di contraffazioni

i Glorgio dellOrefice

IN QUESTO ARTICOLO

yomenti: Ue Neelie Kroes | Usa Icann | Ministero
dele Politiche Agricole e Forestali | Federdoc | Emma
Bonino | Enrico Leta | Neelis Kroes | Flavio Zanonato |
Nunzia De Girolamo

tembre 2013

QUALI\/ ITA

restaurant e .kitchen, quello legato al cibo & uno dei filoni principali
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Rischi - Mondo del digitale

Informazioni ai consumalori

The Washington Post

Democracy Dies in Darkness

Recipe Finder

Saffron Fettuccine With Figs and Cambozola
Sauce

A = 0

Q Search all recipes by ingredient or name

THE PROCESS SEP 26, 2012 Avg. Rating ¢ ¢ Y7 vr vr 0

Rate this recipe

with its saffron-laced, bright yellow
sauce, takes full advantage of them.

The fruit's sweetness combines with

Black Mission figs fill the grocery store
in September and are often available
until the end of October. This fall dish,

the richness of the cream, the sweet

Nutritional Facts

saltiness of the prosciutto and the

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



Riachi - Mondo del digitale

Canali di Vi

Alibaba.com

Glabal trade starts here:

Categories

= Related Category

Food & Beverage
Cheese
Other Food & Beverage

&% Product Features

~ Certification
D.0O.
BRC
IS0
HACCP

~ Packaging
Vacuum Pack
Bag
Box
Bulk

~ Type
Semi Hard Cheese
Hard Cheese

~ Cheese Type
Parmigiano Reggiano
Grana Padano

~ Origin
Cattle

~ Processing Type
Fermented
Raw
Half Sterilized
Sterilized

Sourcing Solutions

Services & Membership Help & Community

Products ~ parmig

iano reggiano

Related Searches: grana padano cheese mozzarella cheese chicken feet kingcrab chicker

Products Suppliers

Supplier Location:  All Countries & Re...

Supplier Types: Trade Assurance @ Gold Supplier @ Assessed S|

View 51 Product(s) below

Add to Compare

Parmigiano Reggiano

Add to Compare

QUALI\/ ITA

Grated Parmigiano Reggiano

Parmigiano Reggiano D.O.P - Parmesa|

Min

Type: Han
Cheese Ty
Certificati
Product T
Place of
Weight (ki

Cheese T)
Product T|
Type: Han
Certificati
Packagint
Place of

439 milioni

utenti

se Ty

DELL’ECCELLENZA ITALIANA

kZ4%

BENVENUTO NELLA VETRINA MADE IN ITALY
Nella vetrina potrai trovare prodott realizzati da artigiani e imprese locali e prodotti alimentari Bgpressioni delléecelienza della produziona italiana.
Sei un cliente? Scopri di pii riguardo la vetrina Made in Italy di Amazon e dicsi cosa ne pensi.

PRODOTTI GOURMET E VINI

ARTIGIANATO
CASA ‘ ‘ ARTE ‘ ‘ CARTOLERIA
[RODOTTI PER L'INFANZIA ‘ ‘ GIOIELLERIA ‘ ‘ BORSE

300 milioni

utenti

Ciao! Accedi o registrati

eBay » Gusto

GUSTO

Scopri
Formaggi
‘Salumi
Pasta, Riso e Cereali

Condimenti, Salse e
Contorni

Cantina
Vini, Birre e Liquori
Gastronomia

Prodotti in offerta

| eBay Imperdioii | Vendi | Autoecontati  -$0% Qo —

Tutte e categorie

Formaggi Salumi

Stagionatura lenta | Formagg freschi Prosciutti | Al salumi

Condimenti e salse Cantina
Salse | Condimenti Vini rossi | Vini bianchi B
3 —
TAV, Tegole alle nocciole TAV, Paste di meliga, 300g by TAV, Confezione Tegole 90g by ™
cioccolato biscotto tipico Artimondo Artimondo fai
El
€

IJ GUSTO

162 milioni
utenti

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu
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Alibaba.com .
52/ AliProtect - aiibaba.com Intellectual Property Protecti

My Account IPR Management IPR Complaint Help
Submit Listings o Atotal of 1 alleged infringing listing(s) were saved to Pending Submi
ity Sl wiwwy.1688.com alibaba.com aliexpress.com
Pending Counter-Notification Image Product Name Ci

History

Gouda Edam Parmesan

Bl ]
-~ |
% Cheese E
&
a

Continue Rermaove fro

Alibaba Group: Taohao Marketplace | Tmall.com | Juhuasuan | AliExpress | Alihaha.com | 1688.com| Alimama |
Autonavi] UCWeb| Umeng| Kanbox| Xiami| TTPod| Laiwang| DingT:
Product Listing Policy - Intellectual Property Policy and Infringement Claims - Privacy Policy - Terms of

el

Gouda Edam
Parmesan Cheese

Shop by

Department ~

Grocery

Best Sellers  Luxury Food & Drink ~ Snacks  Coffee, Tea & Beverages  Intemna

100% Parmesan Grated Cheese ltalian Style 4.9

(pack of 10)

from Alessi
Be the first to review this item

Currently unavailable.
We don't know when or if this item will be back in stock.

100% Parmesan Grated
Cheese Italian Style

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



Mondo della distribuzione

Canali di vendita
GDO, Botteghe, HO.RE.CA., Mercati, Street Food

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



Rischi - Mondo della distribuzione

Canali di vendita

Grande Distribuzione
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Rischi - Mondo della distribuzione

Canali di vendita

MENU

Le nostre tigelle | LE CLASSICHE g13¢m
Al noster fugacén | LE CREATIVE g13em

(con un salume tipico, un formaggio tipico
ed un condimento a tua scelta)

1. Tigella con Prosciutto di Modena DOP @ /-proscutiicioca pane” - Fanans (Mol
FFugacina cun e persceut ‘d Modna

2. Tigella con Prosciutto Castagnolo /- proscitiice cabane - Fansna o)
Fugacina cun e persceutal savur ‘d castegn’

3. Tigella con Prosciutto Cotto Nazionale /-saumio Leon - Barco i istiana RE)

Fugacina cun e persceut cot
4. Tigella con Salame Di Felino IGP © / suuiicoossr - Fontancliato PR
Fugacina cun e salam
5. Tigella con Pancetta Piacentina DOP @ /-salumiicio San Bono™ Porte Delf 060 [FC)
Fugacina cun la panceta

6. Tigella con Coppa Piacentina DOP @ / satumiiosan Bone Punte Dell 0o 0
Fugacina cunla copa distada

7. Tigella con Coppa di Testa Artigianale Bolog| /Moo Slerifcio Vil
Fugacina cunla copa 'd testa

8. Tigella con a Mortadella Bologna Bonfatti 1 @. s Foet “Ssumiooneg -Resuzore)
Fugacina cunla murtadela

9. Tigella con Caciotta dell’ Appennino Modenese € /-cassiicio bismano™ Montess (o)

Fugacina cun e furmai tender

10. Tigella con Pesto 0 /ricet le "Pare, - Fanano(MO)
e Parmigiano Reggiano DOP @ / Consorso Terre i Mantagna - Mortese 0]
Fugacinainta

11. Tigella con la Cioccolata Spalmabile Biologica -figori g sisgo
Fugacina cun la ciculata

12. Tigella con Ricotta fresca / cosiiciosanta Luci - Sestta Mol
e Confettura Biologica Di Mirtillo Nero dell’ Appennino Modenese &/
“Azienda Agricola Muzzarelli Raberto™ - Fanano (MO]
Fugacina cun la ricota e marmelata d bagiul

13. Tigella con Petali di Parmigiano Reggiano DOP
e Aceto Balsamico Tradizionale di Modena DOP & / ay sonpasi Casetbonco Bt 0l

Fugacina cun e parmigian e asced balsamic

TIGELLABOX!

3tigelle classiche @10cm con farciture a vostra scelta in un comodo dispenser!

Consors T i Montagna- Marese MO

I nostri taglieri
| noster tuler

una specialits del terriorioe & tigele di 8 10cr.

Bologna

gneCastagnolo”/

Sl Food
Coppa ditesta artigianale di Pietracolora /“Nuovo Salumficio Vitali*
Formaggio di mucca semi-stagionato “Margherita”/ “Caseificio Lucchesi
ecipolle caserecce sott'aceto / Tond”

Modena
Prosciutto di Modena DOP ® Prosciuttficio Ca Dante”
Ciccioli artigianali modenesi/“Salumicio Casell
Salameartigianale mentanaro ingentile /“Salumificio Poggioli™
Caciotta dell Appennino Modenese &) “Caeificio Dismano’

Apy /e Age

Reggio Emilia

Prosciutto cotto di alta qualita nazionale / “Salumificio Leoni
Salameartigianale “Fiorettino” /“Salumificio del Buongustaio™
Pancetta “Canusina™/ “Salumificio del Buongustaio

Pecorino fresco “Monte Cusna™ / “Caseificio Ceccardi™

@ composta diamarene con [aceto balsamico /“Le Tamenici™

Piacenza

Coppa Piacentina DOP 8/ “Salumificio San Bona™
Pancetta Piacentina DOP @) “Salumifico San Bono™
Salame "Mariola" /“Saluificio San Bona™
GranaPadano DOP @) 20 mesi /
e mostarda d'anguria bianca/"Le Tamerid™

Parma

Culaccia® di Fontanellato / “Salumificio Rosei” - Cadi Parma.
Salame di Felino 16P )/ “Salumificio Ros:
Spalla di San Secondo, “Salunifico Rossi™ - Ca d Parma
Parmigiano-Reggiano DOP @) stagionato 30 mesi

e mestardadi mele campanine / "Le Tamerici

G“E%P HAPPY HOUR DELLATIGELLA!
M““ ['§y PRENDI2PAGHI 1!

*duetigelle (810cm)
con Prosciutto di Modena DOPal prezzo diuna

aor o .o

HO.RE.CA.

\

QUALIITA
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Rischi - Mondo della distribuzione

Canali di vendita

890

€/kg

OFFERTA
INSUPERABILE

= GRANA PADANO
V = r
| 28 D.O.P.

[{aliad
0FFERTA = OFFERTA
NSUPERABILE " NSUPERABILE
Py v s
e BE l 99 3,99
gust ot 1 kG == Ly L
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71 chi spetla tutelare e proteggere le 1G ?




la tutela delle 1G
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Regolamento 1151/12 EU

La qualita e la varieta della produzione agricola, ittica e dell'acquacoltura
dell' Unione rappresentano un punto di forza e un vantaggio competitivo
importante per 1 produttori dell'Unione e sono parte integrante del suo
patrimonio culturale e gastronomico vivo. Cio e dovuto alle competenze
e alla determinazione degli agricoltori e del produttori dell' Unione, che
hanno saputo preservare le tradizioni pur tenendo conto dell'evoluzione
del nuovl metodi e materiali produttivi.

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



Art 3 Comma 3

LUnione instaura un mercato interno. Si1 adopera per lo sviluppo
sostenibile dell'Europa, basato su una crescita economica equilibrata e
sulla stabilita del prezzi, su un'economia soclale di mercato fortemente
competitiva, che mira alla piena occupazione e al progresso sociale, e su
un elevato livello di tutela e di miglioramento della qualita dell'ambiente...

... Essarispettalaricchezza dellasuadiversitaculturalee linguistica e vigila
sulla salvaguardia e sullo sviluppo del patrimonio culturale europeo.

QUALMTA www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



... considerare il cibo un patrimonio culturale e in quanto tale difenderlo
da contraffazioni e frodi, proteggerlo da inganni e pratiche commerciali
scorrette, valorizzarne origine e originalita con processi normativi
trasparenti ...

QUAH\/,TA www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



o 5 =

mipaaf U
ministero delle a'a)
politiche agricole Y~

2018 alimentari e forestali E

anno

del

cibo

italiano

Un'occasione unica per valorizzare lo stretto legame tra cibo, arte
e territorli ed evidenziare come lenogastronomia faccla parte del

patrimonio culturale e dell'identita italiana, attraverso la promozione
del paesaggl rurall storici e 1l coinvolgimento delle filiere.

il =/
_—

=

I .Y 4
. - y 3 ki . . ¥l \ < “?
Massimo Bottura Cristina Bowerman B Oscar Farinetti i Giorgio Calabrese

= L o
v ' o~
Riccardo Cotarella Marco Gualtieri Carlo Petrini |8 Mauro,Rosat
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La tutela e un ¢ ** di tutti
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Cosa migliorare

Dall'analisidi 15 annidi Rassegna Stampa specifica su DOP e IGP, Qualivita
ha raccolto tre suggerimenti fondamentali per il corretto uso delle
denominazioni:

1.Utilizzo corretto degli acronimi

2.Uso denominazioni ufficiali

3.Corretta indicazione della fase di registrazione di una nuova DOP o IGP

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



1. Utilizzo corr

DEFINIZIONI
GENERALI

IG.

Indicazione Geografica

D.O.

Denominazione di Origine

QUALIVITA

FOOD
D.O.P.

Denominazione di Orgine Protetta

LG.P.

Indicazione Geografica Protetta

STG.

Specialita Tradizionale Garantita

WINE
D.O.P.

Denominazione di Orgine Protetta

DOCG
Denominazione di Origine
Controllata e Garantita

D.OC.

Denominazione di Origine
Controllata

LGP

Indicazione Geografica Protetta
IGT. !

Indicazione Geografica Tipica

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



1. Utilizzo corretio degli acronimi

Bad practice

ItaliaOggi
Dir. Resp.: Pierluigi Magnaschi
Si possono imboettigliare vini Doc, Docg e Igp

anche fuori dalla loro zona di produzione
la Repubblica ..co.

LA STAMPA
. 1IN GRANDE CRESCITA IL FATTURATO

Dir. Resp.: Maurizio Molinari
CONSUMI DA RECORD A Bergamo si parlera anche di migrazioni
ERIL LATTICINO DOC SagEmo i parior anche dli INmz0

> > RURETAER) (7 agricolo a difesa del reddito
Lasrumio Su dazi e Iop posizioni lontane
| consumatori
scelgono
la qualita,
volano Igp e Doc

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



TRECCANI

denominazione

denominazione s. f. [dal lat. tardo denominatio -onis]. — 1. Il denominare, l'essere

denominato; piu spesso, il nome stesso con cui una persona o una cosa viene indicata

Il nome ufficiale delle IG e inserito in un registro dell'Unione Europea e
sara tutelato da abusi e contraffazione solo In questa forma, In quanto
segno distintivo delle specifiche caratteristiche del prodotto.

COPPA PIACENTINA DOP
COPPA DOP ¥

www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



2. Uso denominazioni ufficiali

Bad practice

CIOCIARIA oca

Dir. Resp.: Alessandro Panigutti

Peperone dop, “croce e delizia”

Le statistiche Cresce del 40% il numero di agricoltori che sceglie la prelibata produzione. Tanti i nuovi ingressi under 40
Ma calano parecchio le richieste di certificazioni peri costi elevati. Ciacciarelli chiede alla Regione pit tutele per il settore

GIORNALE DI BRESCIA .
© o o ° la l‘epubbllca NAPOLI

Dai prati incolti il idttino

nascera il foraggio

Grluvneylizmne

Mozzarella Dop, séquestrati marchi falsi

MONTAGNANA
Prosciutto Dop

OLTRE 60 mila involucri con falsi marchi Dop (De-

)
per la prOdUZ]_One ab()htl i RO nominazione di origine protetta) per mozzarella e
2 s grossi quantitativi di mozzarella etichettati in ma-
mgannevoll niera non conforme alla normativa sono stati ese-
e nOS rano 0 ) guiti a Giugliano e Melito dal Corpo forestale del-
Bcun\j‘[‘)lotper‘lma}/;nﬁm lo Stato su segnalazione del Consorzio di tutela
e e e dellamozzarella di bufala campana Dop attivo nel
controllodel prodotto originale agaranziadel con-
1l Prosciutto Veneto Dop di Montagnana B CESARO APAGINA 27 sumatore. Sono stati anche prelevati dei cam pio-

ni di mozzarella per verificare la qualita del pro-
dotto.

QuALI/iTa www.qualivita.it - www.qualigeo.eu



azione di una nuova 1§

-
mlpaf

ister dII
pIth g cole
alim

H/é\

Official Journal
mlpaf /

of the European Union
istero de II
p |t h g cole
e forestali
Ministero delle Associazione

politiche agricole dei produttori

Ministero delle

politiche agricole Unione

Europea

Procedura nazionale
di opposizione

Ente
Regionale

\

QUALIITA

Prima di essere riconosciuta
una IG passa da numerosi step
a livello territoriale, regionale,
nazionale e europeo. Solo la
pubblicazione nella Gazzetta
Ufficiale dell UE sancisce
l'esistenza di nuove DOP e IGP.
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3. TFase diregistrazione di una nuova 1G

Bad practice

la Repubblica
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Tools

Per supportare le azioni di comunicazione del sistema delle DOP e IGP
Qualivita ha ideato diversi strumenti utili alla ricerca e alla pubblicazione
di notizie corrette:

Atlante Qualivita Food, Wine and Spirits
Lunica opera divulgativa dedicata ai prodotti food&wine italiani DOP IGP STG

Qualigeo.eu
La piattaforma Open Data delle IG italiane

Rapporto Ismea-Qualivita
Analisi socio-economica del comparto food&wine italiano DOP IGP STG

Osservatori Qualivita
Analisi periodiche sugli aspetti: legislativo, marketing, culturale

OriGIn Worldwide GIs Compilation

Banca dati delle Indicazioni Geografiche mondiali

EURLEX

Gazzetta ufficiale dell'Unione Europea
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