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laurea triennale in Scienze Culture e Politiche Gastronomiche per il Benessere nella 
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di Roma Tre, si è specializzata in marketing digitale in Gran Bretagna e Uruguay. Ha 
conseguito il Dottorato di Ricerca in Comunicazione, 

Ricerca Sociale e Marketing, con indirizzo Marketing presso l’Università degli Studi di 
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