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Prezzo di sell out
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130
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70

min

Volumi di sell out
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Technology lifts the average quality upwards and boosts production volumes
(commodity-zation)
+
Supply is structurally higher than demand
(downward pressure on prices)
+
Low perception of relevant difference
(high substitutability)

BUYER’S MARKET

www.albertomattiacci.it
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In questa primo quarte di secolo, nel gquale le grandi sfide epocali - cambiamento climatico,
dinamica demografica e intalligenza artificiale- hanno riportato al centra dall’attenziona il terma del
future, pud sembrare fuerl fuocco cccuparsi di un terma che riperta immediatamente al passato:
I'hen’}a;ge. Mon & cosi, @ proprie per queste, lo scope della ottava Summer Scheal Sanguis Jovis &
dimostrare come un passato, adeguatamente conosciuto e interpretato, possa essere una leva per
projiettare al futuro in modo vincente le imprese italiane della vite e del vino, sangiovese in
particolara

Heritage & il patrimonio, ereditato dal passato, cui viene riconosciuto un elevato valore universale.
Ermerge come done del tempe ai posterT & 51 ninviene in malti ambiti diversi: bie-geoalogics (in termini
di flora. fauna e risorse naturali), culturale (in termini di artefatti tangibili @ intangibili di valare
storico. estetico, archaologico, scientifico, archeologico @ antropalagico), econamica (in tarmini della
vocazione produttiva di un territerio @fe di un popole, della transizione di un'azienda fra le
genarazioni, della storia di un brand). Heritage non & mamoria ma “qualcosa di fisicamente prasente:
rappresaenta ["ereditd della storia ma & al tempo stesso, innegabilmente, parte del nostro presenta”
(Treccani, Lessico del XX Secolol.

Mel contesto della viticoltura, il termine Aerflsge trova un significato profondamente radicate nella
storia @ nella cultura di un territorio. | wigneti di un"area, spesso coltivati per genarazioni, talvolta
perpetrando usi antichi, raccontano tradizioni tramandate di padre in figlio, esprimendo 'essenza
di una vocazione unica che affonda le radici nel genius loci. Un tarritorio con un importante Aerffage
witivinicolo pud divenire simbole di eccallenza, in cui il terrair, la sapienza artigianale & la passions
sl fendene per dare vita a vini di grande qualitd e personalita. Il riconoscimento di questa eredita,
inaltre, pudé centribuire a rafforzare la notorietd e reputaziene internazionale di una zona,
incrementandone il poters attrattive verso turisti e appassionati.

Mella prospettiva economica. I"hertsge di un brand rappresenta la tradizione e il patrimonio
immateriale che un'impresa ha accumulato nel tempo, spesso allinterno di un perimetro familiare
esteso e che acquisisce, proprio grazie a cid, un valore speciale agli ocehl della comunitad e dei molti
soggatti con cui intreccia relazioni. In una prospettiva macro, & IMintera econamia a baneficiare di
una qualitd speciale che solo I"hertage pud generare ¢ diffondere: l'effette Madea In. La vocaziene
italiana a carte produzioni, fra le guali guelle legate alla trasformazione dell’uva si sono guadagnate
un rango primario, & cosi una leva fermidabile di successo su tuttl | mercati del monda.
Inentrambii casi, sia nelllambito aconomico sia in quelle vitivinicale, I rertagecostituiscs unvalore
aggiunte che differenzia prodotti e territori, popoli & comportamenti, ispirande rispetto e
ammirazions. Comprenderne |importanza significa riconoscere la forza della memoria e
dell'evaluzione, creando una eontinuita.
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