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a come huovo
paradigma di
storytelling




Cos'e la quando parliamo di brand, di
mercati, di consumi? Per rispondere dobbiamo
abbandonare per un attimo i manuali di economia
e aprire quelli di filosofia e psicologia — per
rileggere una delle analisi piu lucide del
Novecento.






Da un lato |l , dall'altro
la




Il piacere e legato a doppio filo all
modalita dell’ . C'e un deficit,
un vuoto, un'ansia.
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La vera spinta all'acquisto e I
, Il bisogno di mostrare il proprio status
attraverso l'ultimo display sul tavolo.



L'ACQUISTO

o

Apriamo la scatola perfetta e proviamo una
fortissima scarica di cuforia e sollievo.
Abbiamo colmato una mancanza.




E strutturalmente . Un picco altissimo

che svanisce. E appena arriva il modello
successivo, subentra la frustrazione: sentirsi di

nuovo superati.



UN LOOP INFINITO




E la gioia?
Qui cambiamo




NOsN RIEMPIRE UN BUCO
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13
Un team creatlvo che, dopo mesi di lav
riesce a far funz.onare un progettoéb €

risolve un problema reale del cliente e delle —

persone.




Non il sollievo di aver accumulato, ma la
soddisfazione di aver



ci vede approssm“r
diventare noi stessi."

— ERICH FROMM




Non dipende da un oggetto esterno
ma da uno : la sensazione
di crescita e di potenziamento di tutte
le nostre facolta.



Spinoza

La gioila — la — come passaggio da una perfezione minore a una
maggiore.



La gioia e I'aumento della nostra
: la capacita di agire, capire e
iImpattare sul mondo.



& 8.

Quando l'essere cresce, proviamo :
quando viene bloccato, entriamo nella
frustrazione, nella depressione.



Per quasi un secolo il marketing globale non
ha fatto altro che
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II marketmg
del mancante



Ti convinco che sei , € solo a quel
punto ti vendo 1l "pezzo mancante" per rimetterti
In sesto.



La piramide di

Il fondamento di quasi tutte le campagne degli ultimi 70+
anni.



Clienti e agenzie a caccia di insight,
heeds,



L'essere umano come  ahefic

b

Un gioco a livelli rigidi: non accedial ™
superiore senza aver riempito l'inferiore:.
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LA TEORIA DICE

Se hai fame, non pensi all'arte. Se non
sel sicuro, non pensi
all'autorealizzazione.




MA LA REALTA - 01

Fellini

Un ventenne che salta | pasti mentre cambia per sempre il cinema
mondiale.




Aveva fame, ma usava gli spiccioli per vedere tre film al giorno.
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Basqui

Un senzatetto mentre disegnava visceralmente
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Il marketing I'ha trasformata in una
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Le nuove generazioni prendono la
piramide di Maslow




IL FENOMENDO

Great  "WF
Resignation

Milioni di giovani, quasi contemporaneamente, hanno
lasciato posti di lavoro sicuri e ben pagati. |




FORSE PERCHE

Scambiare tempo e salute mentale per un
semplice gradino di sicurezza non bastava
piU.




Quando un contesto ti chiede di rinunciare a

cssere, non esiste livello di avere capace di
compensarlo.




Ragiona come una : scava
nel vuoto delle persone per tirare fuori
profitto.



"Ne colpisco nel mucchio

per estrarne 10."




Dal marketing del m
marketing raciante.

Dall'avere all'essere.




Non la logica del deficit, ma |l



Non si scava per estrarre;
Si per espandere.




IL BRAND LUMINOSO

Non si rivolge a chi manca qualcosa, ma a
un individuo che possiede un potenziale.
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"Ti vedo. Rlconosco Ia fluce; e

sono qui per offrirti uno strumento

per espandere chi sei."
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B
DA OGGENO Al ENERGIA

Non piu un oggetto su uno scaffale, ma
un'energia generativa che crea spazio nella vita
delle persone.




IA IN MOVIMENTO

Brand come amplificator
dell'essere




AMPLIFICATORI - 01 - AIRBNB

u
Non ti vende una stanze




AMPLIFICATORI - 02 - NIKE

Non una suola in gomma. Intercetia ed espande I'atleta che
gia dentro di te.




BREAKING
-.JHE SPEED

18

If yc; see something crazier th.an reality,
RedBull

it's either Al or

Espande la propensione
umana al e al
superamento del limite.

If you.see something crazier than reality,
Erigions it's either-Al-or Eigons
RedBull Red[Bull

it's either Al or




AMPLIFICATORI - 04 - COCA-COLA

Open

Espande il desiderio innato di
connessione, gioia e
ottimismo condiviso.

o |




AMPLIFICATORI - 05 - LEGO

Rebuild
the World

Da potere al potenziale
infinito dell'immaginazione
umana.




AMPLIFICATORI - 06 - OPENAI

Espande | confini del pensiero offrendo puro potere cognitivo.




Un nuovo modello industriale della
comunicazione, dal ritorno
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Non estrattivo, ma
rigenerativo.




Non hanno bisogno di inseguirvi con
per tre
settimane.



Vi attraggono per
. Siete voi a voler entrare nella loro
orbita.
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Dall'era dell'avere di piu all'era
dell'e




La creativita e
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Benvenuti nel regno
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Abraham ~ v at



Abulafia non mente mai, perché per mentire bisogna
conoscere la verita. Si diverte a mescolare le carte
di un



La creativita e



HANNA ARENDT

Vita Activa

o1 Labor
02 Opera
oz Action
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L'ESEMPIO - LUFTHANSA

Y luego
continuar a pie?

Site gustan los extremos, la marcha de
1.800 km es un placer.Tedricamente
estarias unas 356 horas en la carretera,
después de 15 dias sin descanso en el
suelo y probablemente ya una persona
completamente nueva. También puede
llegar a Lofoten conectando vuelo,
barco o automovil.

o Lufthansa

FORMATI AUTOMATIZZATI




LA CONSEGUENZA

Investing com

Mercati + * La mia Watchlist Sfide d'investimento Fondi Notizie Grafici Analisi Tecnica Brokers Strumenti Calendario economico ree

=|Q l:()rbes ABBONATI (FONNECTJ = Menu Q Cerca Q Notifiche la Repllbbli(:a 7

Meta taglia il 10% dell'azienda nella spinta verso
I""efficienza". Aumentano i licenziamenti legati all'lA

Le Big Tech hanno
gia licenziato 60.000
persone nel 2025

L'azienda guidata da Mark Zuckerberg ha anche annunciato ai dipendenti che non assumera personale per
6.000 posizioni aperte

Il 36% dei CMO prevede tagli al personale
legati all'adozione dell’lA

Investing tore Sam Boughedda = Econom
Pubblicato 2312.2025, 14:04 C@ m TT @ 1

T EE - 7 s Y. —E A A EEESS——

di Arcangelo Rociola

INVESTING.COM - 2025

REPUBBLICA - 05.2025

Licenziamenti, IA, Big Tech,
DOGE

FORBES - 04.2026

Meta taglia, i licenziamenti 1A
aumentano

Il 36% dei CMO prevede tagli
al personale legati all'lA
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FILOSOFIA DELL'INFOE
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Luciano FIr| :

Distant Writing




NUOVE COMPETENZE

Rugintrati
> accenture Careers Jobs Login
Home / Careers / ltaly
Visuals & Al-Driven Associate Creative Director -
Design & UX
Junior Visual & Prompt
-
e Designer Visual Designer, Al-Augmented Creative
5 i Q Milana o Iteida B e Full Project B sane
s s ks st s o el Milan, Italy - Fulltime - Hybrid

BENDING SPOONS CREBS ACCENTURE

Al-Driven Associate Creative Junior Visual Prompt Designer Visual Designer Al-
Director Augmented
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CLIP - UNITED COLORS OF BENETTON

‘ UNITED COLORS
OF BENETTON.
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CLIP - THE BEAUTY OF NO ARTIFICIAL PRESERVATIVES




CLIP - DEVE ESSERE HEINZ
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'IT‘HAS TOBE “EINZ

EST? 1869




CLIP - THE LAST PHOTO




CLIP

CAN

GET A SIX PACK?

CLAUDE




IL PENSIERO AL CENTRO

L'essenziale e invisibile agli occhi.




UNA PARENTESI - AVVENIRE, L'IDOLO DI SILICIO

Questo idolo di silicio non si discosta cosi tanto dall'artigiano che taglia un albero raccontato
dal profeta Isaia: con una parte fa il fuoco per scaldarsi, con un'altra cuoce il pane, e con il
resto si fabbrica un dio e si prostra davanti a lui. Costruiamo tecnologie potentissime; le
trattiamo come se fossero superiori a noi, come se potessero decidere al posto nostro.
Dimentichiamo che siamo noi i creatori e ci inchiniamo alla creatura.




Le macchine sanno creare una
media meravigliosa.




DESIGN ITALIANO

Bialett

1933 2026
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Make Al worried
you're going to take its job.

1ine .
Economist

vn:-iﬁ:’sn\ Pov e
S z.ﬁ*‘

NN AR M

———







	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 52
	Slide 53
	Slide 54
	Slide 55
	Slide 56
	Slide 57
	Slide 58
	Slide 59
	Slide 60
	Slide 61
	Slide 62
	Slide 63
	Slide 64
	Slide 65
	Slide 66
	Slide 67
	Slide 68
	Slide 69
	Slide 70
	Slide 71
	Slide 72
	Slide 73
	Slide 74
	Slide 75
	Slide 76
	Slide 77
	Slide 78
	Slide 79
	Slide 80

